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Opis kampanii ,,Zgnie¢ butelke” wraz z harmonogramem dziatan

»Zgnie¢ butelke” to kampania edukacyjno-informacyjna z zakresu ochrony
Srodowiska
dla mieszkancow wojewodztwa tédzkiego. Jej zadaniem jest podniesienie swiadomosci
mieszkancow wojewddztwa w zakresie ochrony s$rodowiska, gtdwnie recyklingu oraz

gospodarowania odpadami.

CELE KAMPANII
Koncepcja kampanii:

Projekt (przekaz, tresci, design) bedzie skierowany gtéwnie do dzieci i mitodziezy.
Edukacja ludzi w tym przedziale wiekowym jest bowiem inwestycjg w przyszto$é. Ponadto
efekty dziatan spotecznych w tej grupie sg dtugofalowe i stosunkowo tatwe do osiggniecia ze
wzgledu na charakterystyczng dla niej otwartos¢, ciekawos¢ swiata i gotowos¢ do
wprowadzania zmian. Nalezy wychowywa¢ odpowiednio mtodych ludzi, aby podnies¢ ich
swiadomosc¢ ekologiczng, uwrazliwi¢ na stan srodowiska naturalnego oraz udowodni¢ im, ze
ich postepowanie i dziatanie ma bezposredni wptyw na stan srodowiska naturalnego nie tylko
w bezposrednim sgsiedztwie, ale takze w skali makro.

Kampania oparta jest na trzech filarach: edukowaniu, motywowaniu, integrowaniu
mieszkancow wojewodztwa tdédzkiego na rzecz ochrony $rodowiska, w szczegodlnosci

w zakresie recyklingu i prawidtowego gospodarowania odpadami.

Tto:

Rynek opakowan w Polsce i na Swiecie stale rosnie. Niestety, ma to bezposredni
wplyw
na ilos¢ produkowanych odpadéw w gospodarstwach domowych. Wzrasta zarébwno waga
sktadowanych odpadow, jak i ich objetosé.

Rynek zuzytego PET rocznie szacuje sie na 120 min ton, co oznacza wzrost okoto
5% rocznie. Zuzycie na gtowe statystycznego Polaka siega ponad 3 kg i stale rosnie (zrédto

www.gumpet.pl). Sprzedaz opakowan w Polsce w ujeciu wartosciowym na statystycznego



http://www.gumpet.pl/
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Pcy)'la’ka \)v éOOS r. W'))nni.o‘s’fé ‘110 EUR, podczas gdy w Niemczech 260 EUR. Oznacza to, ze
Polacy zuzywajg okoto 60% opakowan mniej od Niemcow. Nalezy sie jednak spodziewacé, ze
w Polsce bedzie nastepowat wzrost, ktéry ustali zuzycie na poziomie podobnym do naszych
zachodnich sgsiadow.

Od 2007 r. na terenie wojewodztwa tddzkiego wzrasta ilos¢ odpadéw komunalnych
w przeliczeniu na jednego mieszkanca. Zwigksza sie tez iloS¢ zuzywanych opakowan, a tym

samym objetos¢ produkowanych odpadéw. Podobnie jest w pozostatych czesciach kraju.

Cel ogdiny:

Kampania przyczyni sie do zredukowania objetosci wytwarzanych odpadéw,
co posrednio wplynie na rozpowszechnienie zapisow obowigzujgcych w Ustawie
o odpadach, jak rowniez Krajowym Planie Gospodarki Odpadami KPGO 2010 oraz
Planie Gospodarki Odpadami Wojewodztwa todzkiego 2011 (z uwzglednieniem lat 2012-
2015), ktoére zakitadajg, ze do konca 2013 roku ilos¢ odpadéw biodegradowalnych
kierowanych na skfadowiska nie moze przekroczy¢é wagowo 50% masy odpaddéw
wytworzonych w 1995 r., a do korica 2020 r. — odpowiednio 35%.

Cele szczegétowe:

I. Kampania ma na celu wptyngé na mieszkancéw wojewoédztwa tédzkiego tak, aby
systematycznie zmniejszali objetosé odpadéw, ktére produkujg w gospodarstwach
domowych;

. Kampania bedzie uczyé, jak nalezy wlasciwie postepowaé¢ z odpadami, by
zajmowaly jak najmniej miejsca oraz jak prowadzi¢ s$wiadomy recykling w
gospodarstwach domowych;

Ill. Kampania ma przekonaé odbiorcow o istnieniu problemu - rosnacej ilosci
i objetosci produkowanych odpadéw w gospodarstwach domowych i ich negatywnym
wplywie na srodowisko, region, krajobraz itp.

Unaocznienie problemu ma uzmystowi¢ odbiorcom Kkonieczno$é prowadzenia
selektywnej zbiérki odpaddéw oraz nauczyé prawidtowego postepowania z odpadami, czyli
aktywnego zmniejszania ich objetosci i segregaciji.

Kampania zwréci uwage na to, jakim ogromnym problemem jest masowe
gromadzenie odpadow, a zwlaszcza odpaddéw o duzej objetosci, takich jak butelki PET,

puszki.
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IV!.‘ kérr;.ba'nia ma na celu uswiadomi¢ odbiorcom fakt, ze poprzez odpowiednie
postepowanie kazdy cziowiek moze mie¢ wplyw na znaczaca redukcje objetosci
produkowanych przez siebie Smieci;

V. Kampania ma réwniez pokazaé, ze czes¢ produkowanych odpadéw nadaje sie do
powtérnego przetworzenia. W trakcie calej kampanii aktywnie promowana bedzie idea
recyklingu.

W trakcie realizacji celow wskazane zostang dobre praktyki — wtasciwe postepowanie
- zgniatanie odpadow, a przez to redukowanie ich objetosci, zwtaszcza butelek, kartonow
i puszek.

Odbiorcy kampanii bedg zachecani do zgniatania odpadow przed ich wyrzuceniem,
jak rowniez do segregacji odpadow i recyklingu. Zachecanie bedzie odbywato sie poprzez
unaocznienie problemu, wskazanie prawidtowego sposobu postepowania (zgniatanie).
Recykling bedzie promowany poprzez organizacje masowej imprezy sportowej ,,Zjazd na
byle czym” - zjazd na pojazdach zbudowanych z surowcéw wtérnych, w tym z butelek PET.
Impreza ma pomoc promowaé swiadomosc¢ ekologiczng mitodych odbiorcéw kampanii w
zakresie segregowania odpadéw i Swiadomego recyklingu.

Nazwa kampanii ,,Zgnie¢ butelke” ma na celu sktonienie odbiorcy do wtasciwego
postepowania, zgodnego z duchem ekologii. Nawigzuje do tego, ze opakowania PET sg
obecnie najbardziej popularne i chetnie uzywane przez ogét spoteczenstwa, a ich produkcja i
Zuzycie masowo wzrasta.

Przeprowadzenie kampanii ma funkcje prewencyjng — wychodzi naprzeciw
radykalnemu zwiekszeniu sie uzycia butelek i opakowan PET, edukujgc spoteczenstwo w

kwestii prawidtowego postepowania z nimi.

Grupa docelowa:
Mieszkancy wojewddztwa todzkiego, ze szczegolnym uwzglednieniem dzieci i
miodziezy, ok. 800 tys. ludzi.
Bedzie ona skfadata sie z nastepujacych podgrup:
e dzieci i mtodziez ze szkoét podstawowych, gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych,
e mieszkancy wojewddztwa — odbiorcy przekazu prasowego, radiowego, osoby
ogladajgce billboardy,
e internauci — uzytkownicy Internetu, zwilaszcza medidw spotecznosciowych typu
Facebook, NK, Twitter,
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° przedstaW|C|eIe Jednostek samorzadu terytorialnego,

e amatorzy sportdw zimowych — uczestnicy eventu na Gérze Kamiensk.

Wszystkie podjete w projekcie dziatania majg za zadanie podnies¢ swiadomosc¢

ekologiczng ogotu mieszkancéw wojewodztwa tddzkiego.

FORMY PRZEKAZU
Kampania w mediach (radio i prasa): cate wojewddztwo: ogtoszenia prasowe, spoty

reklamowe.

RADIO
Spotnr 1

Kampania radiowa: spoty 30-sekundowe w rozgtosni o zasiegu wojewodzkim. Czas
trwania: 2 miesigce. Tres¢: przekaz zgodny z przekazem kampanii. Spot stowno-muzyczny,
promujacy hasto ,,Zgnieé butelke”.
Spot nr 2

Kampania radiowa: spoty 30-sekundowe w rozgtosni o zasiegu wojewddzkim. Czas

trwania: 1 miesigc. Tresc: promocja eventu na Gorze Kamiensk — ,,Zgnie¢ i Zjedz”.

PRASA
Kampania prasowa: ogtoszenia 12 szt. w prasie o zasiegu wojewddzkim typu
,Dziennik £dédzki”, ,Express llustrowany”, ,Gazeta Wyborcza”. Czas trwania: 2 miesigce.

Tres¢: promocja kampanii oraz eventu na Gérze Kamiensk — ,,Zgnie¢ i Zjedz”.

KAMPANIA OUTDOOR

Kampania outdoor: planowane lokalizacje — £6dz, Piotrkéw Trybunalski, Pabianice,
Betchatow, Zgierz — tgcznie 20 nosnikbw o wymiarach 5,04 m x 2,38 m lub wieksze,
ekspozycja:
2 miesigce;

Zestaw 1: 20 billboardéw promujgcych event na Gérze Kamiensk — ,,Zgnieé i Zjedz”.
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Zesfaw é 20 blIIboardow promUchych tre$¢ i hasto kampanii ,,Zgnieé butelke” - przekaz
ma unaoczni¢ réznice w objetosci butelki/puszki/kartonu przed i po zgnieceniu. Dodatkowo
pokazany bedzie efekt w skali makro.
Kampania citylight: £édz. Kampania na przystankach autobusowych — ilos¢ 15 szt.
Czas trwania: 1 miesigc. Przekaz promujacy tresé¢ i hasto kampanii ,,Zgnie¢ butelke” -
przekaz ma unaoczni¢ réznice w objetosci butelki/puszki/kartonu przed i po zgnieceniu.
Kampania na autobusach: oklejanie autobuséw - wybrane miasta: Piotrkow
Trybunalski, Befchatéw, Zgierz, Opoczno - po jednym autobusie miejskim w
miejscowosciach, gdzie nie ma citylightow. Przekaz promujgcy treS¢ i hasto kampanii
»Zgnieé butelke” — przekaz ma unaoczni¢ réznice w objetosci butelki/puszki/kartonu przed i
po zgnieceniu.
Kampania Internet: strona internetowa, social media (Facebook, NK, Twitter) -
zasieg nieograniczony. Zostanie utworzona strona projektu z zaktadkami:
e O projekcie — opis zatozen kampanii;
o Czy wiesz, ze? - zakladka zawierajgca dane statystyczne, ciekawostki zwigzane
Z recyklingiem i segregacjg odpadow;
e Zawody ,Zjazd na byle czym” - regulamin, opis, dokumenty do pobrania, kontakt,
aktualnosci + galeria.
Dziatania PR — zasieg cate wojewddztwo todzkie.
Grupy objete dziataniami PR:
e Przedstawiciele jednostek samorzadu terytorialnego;
e Mieszkancy miast: £6dz, Piotrkdw Trybunalski, Pabianice, Betchatéw, Opoczno,
Zgierz;
e Mieszkancy wojewodztwa todzkiego;
e Medig;

o Organizacje ekologiczne.

ZAWODY SPORTOWE

Zawody sportowe ,,Zgnie¢ i Zjedz”: Géra Kamiensk — promocja w caltym wojewddztwie
tédzkim. Wydarzenie inaugurujgce kampanie

Czas trwania: Catodniowe wydarzenie

Konkurs: zjazd z gory pojazdem, ktory zostat zbudowany ze Smieci i odpadkow. Nagrody

beda przyznawane w réznych kategoriach (propozycje to: ,Najdtuzszy zjazd”, ,Najciekawszy
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i ,Najtadniejszy pojazd”).

Dodatkowo zorganizowane zostang zjazdy snowboardowe i narciarskie w trzech
kategoriach wiekowych: do 7 lat, do 13 lat, do 18 lat, a takze kat. Open, oddzielnie dla kobiet

i mezczyzn. Liczba uczestnikéw: okoto 100 oséb, publicznosé: okoto 500 osdb.

Dodatkowe atrakcje: Organizacja zawodow narciarskich lub snowboardowych (jest to
nietypowy sport dla wojewddztwa tédzkiego ze wzgledu na potozenie geograficzne miasta,
jednak cieszy sie duzym zainteresowaniem i jest popularnym sposobem spedzania wolnego
czasu). Pokazy snowboardowe w wykonaniu profesjonalistow. Oprawa muzyczna w
wykonaniu profesjonalnych DJ-6w.

Finat: Wreczanie nagréd zwyciezcom.

Impreza integracyjna: Po rozdaniu nagréd odbedzie sie impreza integracyjna.

Dziatania promocyjne: Na finat zostang zaproszeni wszyscy przedstawiciele lokalnych
mediéw. Dodatkowo po imprezie zaplanowany jest mailing do dziennikarzy podsumowujgcy

cafg akcje.

FLASH MOBY
Flash moby: £édz, Piotrkéw Trybunalski, Pabianice, Betchatow, Zgierz, Opoczno.

Flash mob to rodzaj happeningu. Pierwszy przypadek tego rodzaju akcji odnotowano
w Nowym Jorku. Obecnie na state wpisat sie w krajobraz kazdego wiekszego miasta. Flash
mob tworzy duza grupa wczesniej umoéwionych (np. przez Internet) ze sobg ludzi, ktéra
zbiera sie wzazwyczaj wczesniej ustalonym miejscu, w celu przeprowadzenia
krotkotrwatego zdarzenia, po czym szybko sie rozchodzi. Jest to zaskakujgce dla
przypadkowych swiadkow.
Propozycja scenariusza: wszystkie osoby, ktére zgodzg sie wzig¢ udziat we flash mobie idg
do ustalonego centrum handlowego/innego miejsca o duzym natezeniu ludzi, robig zakupy,
pija kawe, rozmawiajg ze znajomymi. Nastepnie jednoczesnie, o umowionej godzinie, kazdy
(tam, gdzie akurat sie znajduje) wyjmuje z torebki/plecaka po 2-3 plastikowe butelki i na
oczach innych oséb zgniata je, po czym wktada z powrotem do torby i wraca do
wczesniejszego zajecia.
Realizacja: W akcje te planujemy zaangazowac, oprécz mtodziezy szkolnej (gimnazjalistéw,

licealistow oraz studentéw), takze nauczycieli, wykfadowcow i rozpoznawalnych
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przedstaW|C|eI| Iokalnych samorzadow Warunkiem udanej akcji jest utrzymanie jej do konca
w tajemnicy. W kazdym miejscu bedg =zatrudnione osoby do koordynacji eventu
(koordynatorzy). Szacuje sie 5 wystgpien w kazdym z miast, trwajgcych ok. 1 h. Dodatkowo
bedg rozdawane ulotki i materiaty reklamowe.

Miejsca na flash moby: centra handlowe wybranych partneréw akcji: £édz, Piotrkow

Trybunalski, Pabianice, Betchatéw, Opoczno, Zgierz — okoto 5 akcji w kazdym miescie.

PLANOWANY HARMONOGRAM DZIALAN: 1.12.2011 do 30.06.2012

Planowane dziatanie Czas Miejsce

Kampania w mediach: 1.01.2012 - 30.01.2012; woj. t6dzkie

radio 1.03.2012 — 30.04.2012

Kampania w mediach: 1.01.2012 - 30.01.2012; woj. tédzkie

prasa 1.03.2012 - 31.03.2012

Kampania outdoor: 1.01.2012 - 30.01.2012; tédz, Piotrkéw Trybunalski,

billboardy 15.03.2012 — 15.04.2012 Pabianice, Betchatow, Zgierz

Kampania citylight 15.03.2012 — 15.04.2012 Lédz

Kampania na autobusach 1.03.2012 - 30.06.2012 Piotrkéw Trybunalski,
Betchatow, Zgierz, Opoczno

Kampania Internet 1.12.2011 - 30.06.2012 Internet

Dziatania PR 1.12.2011 - 30.06.2012 woj. f6dzkie

Zawody sportowe ,,Zjazd 10.02.2012 Gora Kamiensk

na byle czym”

Flash moby 1.03.2012 — 31.05.2012 toédz, Piotrkow Trybunalski,
Pabianice, Betchatéw, Zgierz,
Opoczno

Z pomocg uzytych srodkéw przekazu, planowane jest trafienie do okoto 800 tys.
ludzi. (oszacowano na podstawie wskaznikow dotarcia poszczegoinych form/no$nikéw
przekazu).

Gtowny nacisk kampanii potozony zostanie na dzieci i mtodziez szkolng. Liczba dzieci
i mtodziezy w wieku szkolnym w wybranych miastach ogétem stanowi 120 tys. osob (dane
Kuratorium Oswiaty w todzi).
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